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В первом полугодии 2011 г. спрос на автобусную технику стал расти более быстрыми темпами, чем за аналогичный период 2010 г. Вместе с тем, сектор автобусной техники, как правило, не отличается высокими темпами роста. В этом плане посткризисный период явился исключением, когда стал очевидным эффект низкой базы.
После кризисного спада спрос на автобусную технику стал восстанавливаться, что обеспечило этому рынку существенную положительную динамику, в частности, в первом полугодии 2010 г. Тогда производство автобусов увеличилось более чем на 30%. На этом фоне рост первого полугодия 2011 г. (+4,3%) оказался практически незаметным. Продажи автобусов иностранных марок в первом полугодии текущего года демонстрировали гораздо большую динамику, что подтверждает тенденции восстановления рынка.

Развитие автобусного рынка в настоящее время в большей степени зависит от стимулирующих мер. Потребительский спрос на эту технику пока будет восстанавливаться не так быстро, как этого хотели бы производители. Сдерживающим фактором при этом является низкая платежеспособность пассажирских перевозчиков, отсутствие заинтересованности определенных групп перевозчиков в обновлении парков – даже при наличии соответствующих финансовых возможностей.

Стимулировать пассажирских перевозчиков для приобретения новой автобусной техники можно в основном за счет специальных программ. Во многих российских городах, при участии региональных органов власти, подобные программы реализуются. Однако для более масштабной замены автопарка и создания условий для увеличения спроса этого явно недостаточно.

Многие автопроизводители и перевозчики ожидают ввода в действие программы утилизации автобусной техники, работа над которой уже давно ведется в Министерстве промышленности и торговли. Данная программа позволит обновить парк, прежде всего, техникой, выпущенной в Рос-сии. Автобусы зарубежных брэндов, которые импортируются из-за рубежа, перевозчикам придется приобретать, исходя из собственных возможностей.

Несмотря на то, что спрос на автобусы иностранных марок в первом полугодии текущего года оказался сравнительно высоким, в абсолютных показателях объемы продаж такой техники, по сравнению с другими, докризисными периодами, не столь велики.

Российских и иностранных производителей интересуют текущие и перспективные изменения спроса и поведения российских потребителей. Некоторые представители автобусного рынка полагают, что наиболее востребованным является класс малых и средних автобусов.

Такая техника, во-первых, является не столь дорогой, не только с точки зрения цены при продаже, но и с точки зрения дальнейшей эксплуатации. Во-вторых, она более маневренна, что предоставляет неоспоримые преимущества для ее эксплуатации в больших городах, с плотным движением на дорогах и не всегда удобным перемещением по узким улицам.

Однако при условии постоянного и значительного пассажиропотока такие автобусы являются менее эффективными с точки зрения выполнения основной задачи – транспортировки пассажиров. Для небольших городов, где такие проблемы, как правило, отсутствуют, данные автобусы являются одним из наиболее приемлемых транспортных решений.

С технологической точки зрения один из основных трендов связан с более активным внедрением техники, работающей на альтернативных бензину и дизельному топливу видах энергии – в частности, газовом топливе. Подобная тенденция обусловлена как экономическим, так и экологическим факторами. Однако процессы перехода на компримированный газ несколько притормозил кризис.
Производство автобусов

В первом полугодии 2011 г. в России было выпущено 17,8 тыс. автобусов (+4,3% к аналогичному периоду прошлого года). Основную долю по-прежнему занимает техника традиционных российских марок, которой в структуре производства принадлежит 78,8%.

Вместе с тем, по сравнению с первым полугодием 2010 г. такие авто-бусы утратили прежние позиции, их доля сократилась на 7,5%. Объем производства автобусов отечественных марок также уменьшился (-5,1%). Техника зарубежных брэндов, напротив, укрепила позиции. Ее выпуск в первом полугодии 2011 г. увеличился на 60,9%

Несмотря на общую положительную динамику в производственном сегменте, некоторые крупные компании оказались в минусе по итогам первого полугодия 2011 г. В частности, это НЕФАЗ, Группа Sollers, ВАП «Волжанин». При этом последний производитель – «Волжанин» – несмотря на сокращение объемов производства, ведет активную работу по расширению модельного ряда, привлекая для этого зарубежных партнеров.

Другие компании также стремятся обновлять ассортимент выпускаемой техники. Как правило, это выражается в модернизации созданных ранее моделей. Выпуск принципиально новых видов автобусной техники в посткризисных условиях – явление не столь распространенное. В настоящее время для производителей этот процесс больше носит имиджевый характер. Вместе с тем, активная работа над новыми моделями принесет результат, но не в краткосрочной перспективе.
Структура производства автобусов в России, I полугодие, 2010-2011 гг., %
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Источник: данные компаний, анализ Russian Automotive Market Research (НАПИ).
Структура производства автобусов в России, I полугодие 2010 г., %
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Источник: данные компаний, анализ Russian Automotive Market Research (НАПИ).
Структура производства автобусов в России, I полугодие 2011 г., %
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Источник: данные компаний, анализ Russian Automotive Market Research (НАПИ).
Производство автобусов в России, I полугодие 2011 г., тыс. ед.

	Компания
	Абсолютный показатель,I полугодие 2011 г.

	Группа ГАЗ (ГАЗ, АЗ «Урал», «Русские автобусы»)
	11,9

	Группа КАМАЗ (НЕФАЗ) 
	0,3

	Группа SOLLERS (УАЗ, «Соллерс − Елабуга»)
	3,4

	Волжанин
	0,04

	ТАГАЗ, Ростовский автобусный завод
	0,6

	СТ «Нижегородец»
	1,4

	Другие
	0,2

	Итого
	17,8


Источник: данные компаний, анализ Russian Automotive Market Research (НАПИ).

Динамика производства автобусов в России, I полугодие 2011 г., прирост, %
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Источник: данные компаний, анализ Russian Automotive Market Research (НАПИ).

Характеристика производства автобусов в России, I полугодие 2011 г.

	Произво-дитель
	Дата появления информации/ события
	Основные события  в I квартале 2011 г.
	Примечания

	Группа ГАЗ (ГАЗ, АЗ «Урал», «Русские автобусы»)
	Апрель 

2011 г. 
	Открытие производства автобусов ПАЗ в Республике Беларусь.
	Выпускаемая продукция – автобусы малого и среднего класса: автобусы ПАЗ-3205 и ПАЗ-4234 в различных модификациях, включая школьную, грузопассажирскую, полноприводную и др. Ожидаемый объем производства до конца 2011 г. – около 100 автобусов ПАЗ, начиная с 2012 г. –порядка 250 автобусов в год. Производство организовано «Группой ГАЗ» совместно с компанией «РусАвтоПром» – дистрибьютором компании в Республике Беларусь. Автобусы ПАЗ сертифицированы как продукция белорусского производства. Уровень локализации компонентов для автобусов ПАЗ –около 25%.

	
	Май 

2011 г.
	Реализация специальной программы продвижения автобусов семейства ПАЗ-3204.
	Территориальный охват – Москва и Московская область. Объект –все категории пассажироперевозчиков. Партнер – ООО МРО «Техинком», официальный дилер Дивизиона «Автобусы». Программа предполагает комплекс услуг: специальные условия покупки автобусов ПАЗ-3204; создание склада автобусов серии ПАЗ-3204 на площадке у дилера, что позволит сократить срок поставки автобусов на 10-45 дней(стандартный срок поставки 30-45 дней); специальные условия сервисного обслуживания: фиксированные цены на техническое обслуживание до конца года, гибкий график работы сервисных станций, бесплатноетехобслуживание 1000кмдо конца года; создание дополнительного склада запасных частей ПАЗ-3204 в компании «Техинком». Срок действия – до конца 2011 г.

	
	Июнь 2011 г.
	Поставка крупной партии автобусов «Мосгортрансу».
	Объект закупок – низкопольные автобусы ЛИАЗ большого и особо большого классов. Общая сумма – около 5 млрд. руб.

	Группа SOLLERS (УАЗ, «Соллерс – Елабуга»)
	Июнь 

2011 г.
	Подписание cоглашения о создании совместного предприятия с компанией Ford.
	Подтверждение выпускав России модели Ford Transit. 

	
	Июнь 

2011 г
	Начало серийного производства автомобилей традиционного коммерческого модельного ряда категории M2G, соответствующих требованиям токсичности «Евро-4» и оснащенных системой безопасности АБС.
	Для реализации проекта проведена модернизация оборудования. Изготовлено и модернизировано более 200 ед. штамповой оснастки; 500 ед. приспособлений, режущего, вспомогательного инструмента и др.

	Волжанин
	Апрель 

2011 г.
	Аносирование открытия предприятия по крупноузловой сборке автобусов «Волжанин» на Украине (Луганская область).
	Объект производства (на начальном этапе) – городские и пригородные 12-метровые автобусы на шасси КАМАЗ. Характеристика участка для производственной площадки –6,9 га (имеется производственный корпус). На первом этапе планируется создание порядка 195 рабочих мест.Ожидаемое начало сборки – август 2011 г.В перспективе будут созданы сервисные предприятия.

	
	Июнь 

2011 г.
	Презентация нового автобуса, разработанного в сотрудничестве с индийской корпорацией «Ашок Лейланд».
	Основные характеристики автобуса: длина 8 м, экологический уровень «Евро-4». Пассажировместимость – до 30 посадочных мест. Назначение – городские, пригородные и междугородние маршруты ближнего следования,ведомственные и туристические перевозки. Планируемый запуск массового производства – конец 2011 г. Перспективный уровень производства – до 3 тыс. машин в год. Не исключается выпуск версии модели, работающей на сжиженном газе. «Волжанин» в сотрудничестве с зарубежным партнером разрабатывает новые продукты: – туристический 8-метровый автобус с кузовом из алюминиевого сплава на шасси чешского подразделения «Ашок Лейланд» компании «Авиа» (презентация ожидается осенью 2011 г. на выставке «Busworld», Бельгия). Перспективы – создание совместного модельного ряда автобусов различного класса и назначения на шасси «Волжанин» и «Ашок Лейланд».

	СТ «Нижегородец»
	Апрель 

2011 г.
	Освоение производства автомобиля скорой медициноской помощи на базе Peugeot Boxer.
	Получено одобрение типа транспортного средства.

	
	Июнь 

2011 г.
	Разработка новой модификации автобуса для маршрутных перевозок на базе Iveco Daily.
	Пассажировместимость – 26 мест, из них 18 сидящих и 8 стоящих. Получено одобрение типа транспортного средства.

	
	Июнь 

2011 г.
	Акции по снижению цен на автомобили для пассажирских перевозок на базе Ford Transit.
	Скидка предоставляется с 27.06.11 г. Скидка зависит от категории автобуса. Размеры скидок на: автобус для междугородных перевозок (16-17 мест) – 10 тыс. руб.; маршрутное такси (18 мест)– 15 тыс.руб; автобус для маршрутных перевозок (22 места)– 25 тыс. руб.; автобус ( 25 мест) – 65 тыс. руб.

	«БАУ Мотор Корпорэйшн»
	Май 

2011 г.
	Выпуск модернизированных автобусов малого класса BAW 2245 Street.
	Автобус выпускается на производственных площадях в Ульяновске. Пассажировместимость – 38 мест. Некоторые изменения, отличающие автобус: более удобный люк доступа к двигателю и точкам контроля и обслуживания (увеличены габариты люка, установлен замокдля удобства пользования люком); обновленная (полностью электронная) комбинация приборов, усовершенствованная стояночная тормозная система и др.


Источник: данные компаний, анализ Russian Automotive Market Research (НАПИ).

Динамика и структура продаж автобусов иностранных марок*, I полугодие 2011 г.

	Марка
	Объем продаж, I полугодие 2011 г., ед.
	Объем продаж, I полугодие 2010 г., ед.
	Прирост, I полугодие 2011 г./ I полугодие 2010 г., %
	Доля марки в структуре продаж, I полугодие 2011 г., %
	Доля марки в структуре продаж, I полугодие2010 г., %
	Изменение доли, %

	Hyundai
	208
	60
	246,67
	60,82
	56,60
	4,21

	MAN
	115
	34
	238,24
	33,63
	32,08
	1,55

	Scania
	17
	9
	88,89
	4,97
	8,49
	-3,52

	Merсedes-Benz
	1
	2
	-50,00
	0,29
	1,89
	-1,59

	Setra
	1
	1
	0,00
	0,29
	0,94
	-0,65

	Итого
	342
	106
	222,64
	100,00
	100,00
	0,00


*За исключением автобусов малого класса.

Источник: данные Комитета автопроизводителей Ассоциации европейского бизнеса (AEB),                                   анализ Russian Automotive Market Research (НАПИ).
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