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Грузовой сектор: итоги первого полугодия

В первом полугодии 2011 г. сектор грузовой техники продолжил демонстрировать тенденции восстановления. В сегменте производства грузовых автомобилей сохранился почти такой же уровень прироста, что и в первом полугодии 2010 г. В секторе грузовиков иностранных брэндов также отмечается положительная динамика.
Представители российского рынка грузовой техники, пострадавшие от кризиса в большей мере, чем производители легковых автомобилей, давно ожидали активного роста спроса. В кризисный и посткризисный период ситуация на российском рынке грузовых автомобилей, который в значительной степени является индикатором экономики, не позволяла его представителям делать оптимистичные оценки. Вместе с тем, в первом полугодии 2011 г. стали очевидными условия для его более быстрого восстановления, о чем свидетельствуют показатели производства и продаж.

Но поводов для особого оптимизма пока не так много. Темпы роста ВВП, в частности, за первый квартал 2011 г. пока в два раза ниже, чем за аналогичный период 2008 г. Коммерческий грузооборот транспорта, являющийся в определенной степени индикатором деловой активности, стал восстанавливаться после кризиса относительно недавно.

Российский рынок грузовой техники, в отличие от сектора легковых автомобилей, был лишен столь мощной поддержки в виде программы утилизации. Поэтому основной фактор роста грузового сектора пока связан с состоянием реального потребительского спроса. С началом аналогичных программ по грузовым автомобилям продажи на этих рынках, скорее всего, будут расти большими темпами. Пока на увеличение реализации грузовых автомобилей в определенной степени влияет отложенный спрос. Однако со временем роль этого фактора будет уменьшаться.

Как будет изменяться потребительский спрос в ближайшее время, с учетом посткризисных реалий? На данный вопрос нет однозначного ответа. При этом существуют достаточно оптимистичные оценки касательно ценовых категорий.

Даже в начале посткризисного периода, когда платежеспособность некоторых групп потребителей еще не восстановилась в полной мере, некоторые российские производители коммерческой техники были уверены – российские потребители будут отдавать предпочтение более качественной технике, даже несмотря на то, что подобный выбор для них связан с дополнительными затратами. Это поможет избежать расходов на многочисленные ремонты, которые возможны при покупке относительно недорогой техники, считают автопроизводители. Поэтому такие компании начинают активнее использовать зарубежные автокомпоненты.
Основные показатели ВВП России
	Сводные показатели
	Год
	Кварталы

	
	
	I
	II
	III
	IV

	Объем валового внутреннего продукта, млрд.рублей

	2003
	13208
	2851
	3102
	3600
	3655

	2004 
	17027
	3516
	3972
	4594
	4945

	2005 
	21610
	4459
	5078
	5845
	6228

	2006 
	26917
	5793
	6368
	7276
	7480

	2007 
	33248
	6780
	7768
	8903
	9797

	2008
	41277
	8878
	10238
	11542
	10619

	2009
	38786
	8306
	9222
	10439
	10819

	2010
	44939
	9572
	10623
	11773
	12971

	2011
	-
	11410
	-
	-
	-

	в % к соответствующему периоду предыдущего года 

	2003 
	107,3
	107,5
	107,9
	106,1
	107,6

	2004 
	107,2
	107,2
	108,0
	107,3
	106,2

	2005 
	106,4
	105,6
	106,0
	106,0
	107,8

	2006 
	108,2
	107,3
	108,1
	108,2
	108,9

	2007 
	108,5
	108,1
	108,6
	108,2
	109,2

	2008
	105,2
	109,2
	107,9
	106,4
	98,7

	2009
	92,2
	90,8
	88,8
	91,4
	97,4

	2010
	104,0
	103,5
	105,0
	103,1
	104,5

	2011
	-
	104,1*
	-
	-
	-


*Первая оценка.

Источник: данные Госкомстата РФ.

Индекс промышленного производства*, % к соответствующему периоду предыдущего года
	Период
	Год
	Кварталы

	
	
	I
	II
	III
	IV

	2003
	108,9
	107,7
	109,9
	107,6
	110,2

	2004
	108,0
	108,6
	108,3
	108,3
	106,8

	2005
	105,1
	104,9
	104,8
	105,4
	105,4

	2006
	106,3
	104,1
	106,6
	107,2
	107,1

	2007
	106,8
	107,8
	107,1
	106,8
	105,6

	2008
	100,6
	106,0
	104,3
	101,9
	90,9

	2009
	90,7
	84,5
	86,4
	90,4
	101,8

	2010
	108,2
	109,5
	110,9
	106,4
	106,5

	2011
	-
	105,9
	104,8
	-
	-


*Индекс промышленного производства исчисляется по видам деятельности "Добыча полезных ископаемых", "Обрабатывающие производства", "Производство и распределение электроэнергии, газа и воды" на основе динамики производства важнейших товаров-представителей (в натуральном или стоимостном выражении). В качестве весов используется структура валовой добавленной стоимости по видам экономической деятельности 2008 базисного года.

 С учетом поправки на неформальную деятельность.

Источник: данные Госкомстата РФ.

Индекс промышленного производства*, % к предыдущему периоду
	Период
	Кварталы

	
	I
	II
	III
	IV

	2003
	98,6
	100,5
	102,8
	108,8

	2004
	96,6
	100,2
	102,9
	107,3

	2005
	94,8
	100,1
	103,5
	107,3

	2006
	93,6
	102,5
	104,1
	107,3

	2007
	94,2
	101,8
	103,8
	106,1

	2008
	94,6
	100,2
	101,4
	94,6

	2009
	87,9
	102,5
	106,0
	106,7

	2010
	94,5
	103,9
	101,6
	106,8

	2011
	93,9
	102,7
	-
	-


*Индекс промышленного производства исчисляется по видам деятельности "Добыча полезных ископаемых", "Обрабатывающие производства", "Производство и распределение электроэнергии, газа и воды" на основе динамики производства важнейших товаров-представителей (в натуральном или стоимостном выражении). В качестве весов используется структура валовой добавленной стоимости по видам экономической деятельности 2008 базисного года.

 С учетом поправки на неформальную деятельность.

Источник: данные Госкомстата РФ.
Производство грузовых автомобилей
В первом полугодии 2011 г. в России было выпущено 92,5 тыс. автомобилей, что более чем на половину (+53,9%) превышает объемы производства за аналогичный период 2010 г.

Особенно весомым рост производства в текущем году является на фоне показателей первого полугодия 2010 г. В абсолютных цифрах прирост в первом полугодии 2011 г. составил 32,4 тыс. ед., – относительно объема производства первого квартала 2011 г. этот показатель равен 35%.

Производство в секторе грузовых автомобилей традиционных российских марок и в сегменте иностранных брэндов в текущем году развивалось разными темпами. Большую активность продемонстрировал сегмент традиционных российских марок. Выпуск отечественных грузовиков в первом полугодии 2011 г., по сравнению с аналогичным периодом 2010 г., увеличился на 54,3%. Несколько меньшие темпы прироста продемонстрировал сектор техники иностранных брэндов (+49,8%).

Структура производства по происхождению машин в первом полугодии 2011 г. изменилась несущественно. В частности, доля грузовых автомобилей иностранных марок в объеме производства сократилась на 0,3%. 

Положительная динамика в первом полугодии 2011 г. отмечается по всем крупным производителям грузовой техники. Основные группы компаний – Группа ГАЗ, Группа КАМАЗ и Группа Sollers – преодолели 50-процентный рубеж прироста. 

Выпуск грузовых автомобилей иностранных марок в первом полугодии 2011 г. также увеличили практически все предприятия, где освоено производство такой техники, за исключением ТАГАЗа.
Структура производства грузовых автомобилей в России, по происхождению машин, I полугодие 2010-2011 гг., %
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Источник: данные компаний, анализ Russian Automotive Market Research (НАПИ).

Структура производства грузовых автомобилей в России, по производителям, I полугодие 2010 г., %
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Источник: данные компаний, анализ Russian Automotive Market Research (НАПИ).

Структура производства грузовых автомобилей в России, по производителям, I полугодие 2011 г., %.
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Источник: данные компаний, анализ Russian Automotive Market Research (НАПИ).
Динамика производства грузовых автомобилей в России, I полугодие 2011 г., по производителям, прирост, %
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Источник: данные компаний, анализ Russian Automotive Market Research (НАПИ).

Объем производства грузовых автомобилей в России, I полугодие 2011 г., тыс. ед.
	Компания
	Абсолют-ный показатель I полугодие

2011 г.

	Группа ГАЗ (ГАЗ, АЗ «Урал»)
	44,8

	Группа КАМАЗ (КАМАЗ, «КАМАЗ-Восток», «Мерседес − Бенц Тракс Восток», «Фузо КАМАЗ Тракс Рус»)
	22,3

	Группа SOLLERS (УАЗ, «Соллерс − Исузу», «Соллерс − Елабуга»)
	18,4

	ПСА «ВИС-АВТО»
	1,4

	ТАГАЗ
	0,1

	Volvo Kaluga Plant
	2,1

	Скания-Питер
	0,5

	Ивеко-АМТ
	0,3

	Другие
	2,6

	Итого
	92,5


Источник: данные компаний, анализ Russian Automotive Market Research (НАПИ).

Характеристика производства грузовых автомобилей в России, II квартал 2011 г.
	Производитель
	Дата появления информации/события
	Основные события во II квартале 2011 г.
	Примечания

	Группа ГАЗ (ГАЗ, АЗ «Урал»)
	Апрель 2011 г. 
	Оснащение системой АБС бортовых автомобилей и фургонов «Газель-БИЗНЕС» и «Соболь». 
	Особенность четырехканальной АБС 8.1 – регулирование тормозного момента отдельно на каждом колесе. Ранее система уже была включена в базовую комплектацию микроавтобусов семейств «Газель» и «Соболь». 

	Группа SOLLERS (УАЗ, «Соллерс − Исузу», «Соллерс − Елабуга»)
	Апрель 2011 г.
	Снижение стоимости шасси ISUZU N − серии 2011 года выпуска.
	-

	
	Июнь 2011 г.
	Запуск СП «Соллерс-Исудзу» программы кредитования частных лиц и индивидуальных предпринимателей. 
	Партнер – «Кредит Европа Банк». В рамках новой программы предусмотрен как автокредит по классической схеме, так и экспресс-кредитование. 

	
	Июнь 2011 г.
	Подписание cоглашения о создании совместного предприятия с компанией Ford.
	Подтверждение выпуска в России модели Ford Transit. 



	Группа КАМАЗ (КАМАЗ, «КАМАЗ-Восток», «Мерседес − Бенц Тракс Восток», «Фузо КАМАЗ Тракс Рус»)
	Апрель 2011 г.
	Анонсирование запуска вакуумного пресса для производства сэндвич-панелей на ООО «КАМАЗ-Восток».
	Данное оборудование позволяет выпускать комплектующие для производства изотермических, грузопассажирских автомобилей и вахтовых автобусов.

	
	Апрель 2011 г. 
	Открытие кредитной линии для «Лизинговой компании «КАМАЗ».
	Объем предоставленных средств – 300 млн. руб. Срок кредита – пять лет.

	
	Апрель 2011 г.
	Заключение рамочного соглашения с между ОАО «КАМАЗ» и компанией Mefro wheels GmbH о приобретении немецкой стороной производства колесных дисков.
	Производство колесных дисков осуществлялось в ООО «КАМАЗавтотехника», г. Заинск Республики Татарстан. Доля приобретения – 100%. Новое название предприятия – «Мефро уилз Руссиа Завод Заинск».

	
	Апрель 2011 г.
	Улучшенные условия по приобретению в лизинг грузовиков Mitsubishi Fuso. 
	Приобретение техники осуществляется в рамках новой программы «FUSO FINANCE» – лизинг от производителя. Основные условия программы: – максимальный срок финансирования – 3 года; – минимальный аванс: 10% при сроке 1 год, 15% при сроке 2 года, 20% при сроке 3 года; – минимальная индикативная ставка удорожания – от 1%.

	
	Май 2011 г.
	Выпуск тысячного автомобиля Mitsubishi Fuso Canter на новом предприятии FUSO KAMAZ Trucks Rus Ltd. (Фузо КАМАЗ Тракс Рус).
	Производство Mitsubishi Fuso начато год назад на совместном предприятии ОАО «КАМАЗ» и Mitsubishi Fuso Truck and Bus Corporation (MFTBC).

	
	Июнь 2011 г.
	Открытие дилерского центра Mitsubishi Fuso в Челябинске.
	-

	
	Июнь 2011 г.
	Снижение цены на запчасти для автомобилей ОАО «КАМАЗ». 
	Размер снижения цен на колесно-ступичную группу деталей – до 30%.

	
	Июнь 2011 г.
	Запуск новой печи AICHELIN (Австрия) на заводе «КАМАЗ-Дизель».
	Данное оборудование по производительности заменяет три имеющихся на заводе агрегата. Экономия по энергопотреблению нового оборудования – 40%.


Источник: данные компаний, анализ Russian Automotive Market Research (НАПИ).

Характеристика работы иностранных производителей грузовых автомобилей в России, 
II квартал 2011 г.

	Производитель/ Марка
	Дата появ-ления информации/события
	Основные события            в II квартале 2011 г.
	Примечания

	MAN
	Апрель 2011 г.
	Подписание Меморандума о взаимопонимании с администрацией Санкт-Петербурга.
	MAN планирует организовать производство грузовых автомобилей в РФ. Предполагаемые рынки сбыта – Россия, Беларусь и Казахстан. Возможный объем выпуска (в среднесрочной перспективе) – около 6000 транспортных средств в год. Ориентировочный объем плановых инвестиций MAN Truck & Bus – около 25 млн. евро (для строительства завода в Санкт-Петербурге и создания производственной компании MAN).

	
	Май 2011 г.
	Присвоение статуса официального дилера автоцентру «Кваттро-Сервис» (Московская область).
	Общая площадь здания – более 5 тыс. м2, площадь сервисной зоны – 2,5 тыс. м2. (позволяет единовременно обслуживать до 30 ед. техники). Малярно-кузовной цех оснащен окрасочной камерой длиной 16 м.

	Scania
	Май 2011 г.
	Открытие нового автотехцентра грузового транспорта «Липецккомтранс».
	Площадь центра – более 2 тыс. кв. Компания является единственным в Липецкой области официальным дилерским центром по продаже, техническому обслуживанию и ремонту полного модельного ряда грузовой техники Scania.

	
	Июнь 2011 г.
	Специальное предложение на детали подвески.
	Размер скидки – 10%. Срок проведения акции – с 15 июня по 15 декабря 2011 г.

	Volvo
	Май 2011 г.
	Кампания по снижению топливных расходов «Экономия в каждой капле».
	Основой данной кампании является всесторонний анализ факторов, влияющих на расход топлива и выработанные специалистами Volvo Trucks комплексные решения по его снижению.

	
	Июнь 2011 г.
	Разработка автопоезда для перевозки сельскохозяйственных культур. 
	Партнер – компания «Meusburger Новтрак». Техника выполнена на базе шасси Volvo FMX российского производства, оснащена 13-литровым двигателем мощностью 400 л.с. Суммарный объем двух кузовов – 38 м3 (31 т груза). Оба кузова предусматривают двустороннюю разгрузку.


Источник: данные компаний, анализ Russian Automotive Market Research (НАПИ).

Продажи грузовых автомобилей
По данным Комитета автопроизводителей Ассоциации европейского бизнеса (AEB), положительная динамика в первом полугодии 2011 г. отмечалась во всех сегментах грузовой техники.

В сегменте грузовых автомобилей полной массой менее 6 т прирост составил немногим более 40%. Лидирующее положение занимают отечественные производители. Доля марки ГАЗ в структуре продаж данного сегмента по-прежнему превышает 50%, что во многом обеспечено существенным (+39,4%) приростом при весомых абсолютных показателях.

На втором месте находится УАЗ, занимающий 14,1% в структуре продаж данного сегмента. По сравнению с первым полугодием 2010 г. доля данной марки несколько снизилась, что обусловлено несущественным на фоне динамики других брэндов приростом (+12,1%).

Замыкает тройку основных марок по объему продаж Fiat, продажи которого в первом полугодии 2011 г., по сравнению с аналогичным периодом 2010 г., увеличились на 37,3%. Однако даже столь заметный прирост не смог предотвратить некоторое снижение доли марки в структуре 
продаж.
Продажи легких коммерческих автомобилей полной массой менее 6 т*, I полугодие 2010-2011 гг.
	Марка
	Объем продаж, I полугодие 2011 г., ед.
	Объем продаж, I полугодие 2010 г., ед.
	Прирост, I полугодие 2011 г./ I полугодие 2010 г., %
	Доля марки в структуре продаж, I полугодие 2011 г., %
	Доля марки в структуре продаж, I полугодие 2010 г., %
	Изменение доли, %

	ГАЗ
	39985
	28676
	39,44
	52,64
	54,14
	-1,50

	УАЗ
	10738
	9576
	12,13
	14,14
	18,08
	-3,94

	Fiat
	7825
	5701
	37,26
	10,30
	10,76
	-0,46

	Volkswagen NFZ
	5451
	2235
	143,89
	7,18
	4,22
	2,96

	Peugeot
	3702
	2260
	63,81
	4,87
	4,27
	0,61

	Ford
	3666
	1811
	102,43
	4,83
	3,42
	1,41

	Nissan
	1147
	685
	67,45
	1,51
	1,29
	0,22

	Citroen
	1243
	609
	104,11
	1,64
	1,15
	0,49

	Mercedes-Benz Vans
	971
	823
	17,98
	1,28
	1,55
	-0,28

	Toyota 
	399
	38
	950
	0,53
	0,08
	0,45

	Isuzu
	141
	109
	29,36
	0,19
	0,21
	-0,02

	Renault
	87
	251
	-65,34
	0,11
	0,47
	-0,36

	TAGAZ
	1
	192
	-99,48
	0,00
	0,36
	-0,36

	Hyundai
	600
	0
	-
	0,78
	0,00
	0,79

	Итого
	75956
	52966
	43,41
	100,00
	100,00
	0,00


* Данные о продажах в сегменте легкого коммерческого транспорта включают информацию о продажах

российских марок.

** Следующие модели были включены в отчет по сегменту легкого коммерческого транспорта: Berlingo VU, New

Berlingo VU, Jumper (Citroen); Ducato, Doblo Cargo, Doblo Panorama (FIAT); Transit, Transit Connect, Ranger (Ford);

Газель, Соболь, LDV (GAZ); Porter (Hyundai); NLR85 (Isuzu); Sprinter, Vario, Vito/Viano (Mercedes-Benz Vans); Navara,

Pick Up, Cabstar (Nissan); Boxer, Partner Origin VU, Partner New VU (Peugeot); Kangoo VU, Master VU, Trafic VU

(Renault); HiAce (Toyota); Cargo, 3303, 3741, 3909, 3962, 2206 (UAZ); Caddy, T5, Crafter (Volkswagen Vans).

*** Продажи Opel Combo в России временно приостановлены.

 С 2011 г. производство и продажи модели LC 100 ТАГАЗ приостановлены. 

Источник: данные Комитета автопроизводителей Ассоциации европейского бизнеса (AEB),                                     анализ Russian Automotive Market Research (НАПИ). 
Динамика и структура продаж грузовых автомобилей иностранных марок полной массой от 6 до 16 т, I полугодие 2011 г.
	Марка
	Объем продаж, I полугодие

2011 г., ед.
	Объем продаж, I полугодие

2010 г., ед.
	Прирост, I полугодие 2011 г./ I полугодие 2010 г., %
	Доля марки в структуре продаж, I полугодие 2011 г., %
	Доля марки в структуре продаж, I полугодие 2010 г., %
	Изме-нение доли, %

	Hyundai
	2858
	1234
	131,60
	59,98
	51,44
	8,54

	Isuzu
	784
	869
	-9,78
	16,45
	36,22
	-19,77

	Hino
	428
	64
	568,75
	8,98
	2,67
	6,31

	Mitsubishi-Fuso*
	428
	0
	-
	8,98
	0,00
	8,98

	MAN
	221
	100
	121,00
	4,64
	4,17
	0,47

	Mercedes-Benz
	28
	76
	-63,16
	0,59
	3,17
	-2,58

	Volvo
	18
	56
	-67,86
	0,38
	2,33
	-1,96

	Итого
	4765
	2399
	98,62
	100,00
	100,00
	-


* Продажи Mitsubishi-Fuso начались в июле 2010 г.
Источник: данные Комитета автопроизводителей Ассоциации европейского бизнеса (AEB),                                   анализ Russian Automotive Market Research (НАПИ).
В сегменте техники полной массой от 6 до 16 т тройку лидеров представляют только компании азиатского автопрома.

Лидирующее положение занимают грузовики Hyundai, которым, по итогам первого полугодия 2011 г., принадлежит почти 60% в структуре продаж. При этом в текущем году корейская техника существенно укрепила положение. Ее доля в структуре продаж данного сегмента возросла на 8,6%, что во многом было обеспечено существенным (+131,6%) приростом продаж при значительных абсолютных показателях.

На втором месте, как и годом ранее, находятся грузовики Isuzu. Однако позиции этой марки в первом полугодии 2011 г. существенно ослабли. Доля сократилась почти на 19,8%, при спаде продаж на 9,8%.

Замыкают тройку лидеров грузовики Hino, которые существенно упрочили положение. По сравнению с первым полугодием 2010 г. доля этого брэнда возросла в 3,4 раза – почти до 9%, а продажи – в 6,7 раза.

Среди других брэндов положительную динамику продемонстрировали только грузовики MAN, их продажи увеличились более чем в два раза, или на 121%. Доля в структуре продаж возросла несущественно.
Динамика и структура продаж грузовых автомобилей иностранных марок полной массой свыше 16 т, I полугодие 2011 г.
	Марка
	Объем продаж, I полугодие 2011 г., ед.
	Объем продаж, I полугодие 2010 г., ед.
	Прирост, I полугодие 2011 г./ I полугодие 2010 г., %
	Доля марки в структуре продаж, I полугодие 2011 г., %
	Доля марки в структуре продаж, I полугодие 2010 г., %
	Изменение доли, %

	Scania
	2943
	666
	341,89
	31,18
	17,75
	13,43

	MAN
	2572
	1373
	87,33
	27,25
	36,59
	-9,35

	Volvo
	1925
	628
	206,53
	20,39
	16,74
	3,65

	Mercedes-Benz
	940
	406
	131,53
	9,96
	10,82
	-0,86

	Renault Trucks
	535
	337
	58,75
	5,67
	8,98
	-3,31

	Isuzu
	214
	125
	71,20
	2,27
	3,33
	-1,06

	Ford Trucks
	164
	154
	6,49
	1,74
	4,11
	-2,37

	Hyundai
	124
	47
	163,83
	1,31
	1,25
	0,06

	Hino
	23
	16
	43,75
	0,23
	0,43
	-0,18

	Итого
	9440
	3752
	151,60
	100,00
	100
	---


Источник: данные Комитета автопроизводителей Ассоциации европейского бизнеса (AEB),                                      анализ Russian Automotive Market Research (НАПИ).

Тройку лидеров в сегменте техники полной массой свыше 16 т, в отличие от предыдущего сегмента полной массой 6-16 т, представляют автомобили западных брэндов. На первом месте находится Scania, совершившая в первом полугодии 2011 г. настоящий прорыв. По сравнению с аналогичным периодом 2010 г. ее доля в структуре продаж увеличилась в 1,8 раза, а продажи – в 4,4 раза. Это позволило данному брэнду оттеснить на второе место автомобили MAN, которые лидировали в первом полугодии 2010 г.

Несмотря на ослабление позиций, брэнд MAN в первом полугодии 2011 г. продемонстрировал существенный при-рост (+87,3%). 

Замыкают тройку лидеров грузовики Volvo, продажи которых, по сравнению с первым полугодием 2010 г., выросли в 3,1 раза. Доля этого брэнда также увеличилась (+3,7%).

В отличие от других сегментов с меньшей полной массой, где по некоторым маркам отмечался спад продаж, в сегменте тяжелой техники положительную динамику продемонстрировали все без исключения брэнды.
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